




"Sono oltre 50 le aziende dell'ortofrutta
che espongono a Marca Fresh"
"Marca Fresh, lo spazio specializzato per l'ortofrutta nell'ambito della più ampia fiera
Marca (giunta alla 21esima edizione) a Bologna, quest'anno conta più di 50 presenze".
Lo conferma Salvo Garipoli, direttore di SG Marketing che ne cura l'organizzazione, a
dimostrazione che il format piace. Per i consumatori sono sempre più importanti i
prodotti freschi, soprattutto frutta e verdura, che fanno bene alla salute e si prestano
moltissimo alla marca privata. Marca Fresh è il format dedicato all'innovazione
sostenibile nel comparto dell'ortofrutta: un salone nel salone attraverso il quale
BolognaFiere, con SG Marketing, accende i riflettori sul ruolo strategico di questo settore
che merita momenti di approfondimento, di condivisione e di networking indispensabili
per sostenerne il futuro, all'interno di un mercato in continua evoluzione.

Salvo Garipoli

"La quinta edizione di Marca Fresh occuperà un'area di oltre 800 metri quadrati, dove si
fa business e si approfondiscono i temi più importanti per il settore. L'occasione è da
cogliere, perché qui le aziende possono incontrare la distribuzione moderna, buyer di
importanti catene distributive, aggiornarsi su trend e consumi, ascoltare best-case e
confrontarsi sui nuovi bisogni dei consumatori".

Di seguito, l'elenco delle aziende presenti a Marca Fresh: Alimentari Ortofrutticoli ABC,
Op Rosaria, Apofruit, Agricola Lusia, All Citrus, Spreafico, L'Insalata Dell'Orto, Barbera,
Masseria Frutti Rossi, Annatura, Aop Luce, Lapietra, Vog, Alegra, Apot, Di Nunzio,
Ruggiero, Mazzoni - Cico, Romagnoli, La Verde Fattoria, Op La Deliziosa, Op Moncada,
Vip, Consorzio Selenella, Peviani, Tiraboschi Frutta, Cpr System, Ortoromi, Fortini,Torti,
Op Natura Sicula, Op Platinum, Freddi 1926 srl, Tosca, La Grande Bellezza Italiana,
Canova - Almaverde Bio, Sorma, Fruitimprese, Salvi, Unacoa, Consorzio Dolce
Passione, Azienda Speranza, Aop Mantuafruit Francescon, Dole, Consorzio Uva di
Puglia Igp, Arance Sspeciale, Consorzio Aglio Bianco Polesano Dop, Lai, Granfrutta
Zani, Op Armonia, Rago Group, Op Solco Maggiore Cavolfiore Del Sele, Magnani, Cai-
Distributori agrumi siciliani

Fra i convegni organizzati da SG Marketing, da segnalare: "II reparto ortofrutta al
servizio dei nuovi modelli di consumo" (mercoledì 15 gennaio dalle 11 alle 13); "Focus: ii
biologico assortimento, vissuto, e driver di acquisto" (mercoledì 15 gennaio dalle 14.30
alle 17).
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Marca Fresh, conto alla rovescia: il
programma e chi partecipa alla fiera
Scatta il conto alla rovescia per la nuova edizione di Marca by BolognaFiere (15-16
gennaio), l’unica fiera italiana dedicata alla private label che per il quinto anno ospita al
suo interno l’evento nell’evento dedicato al settore ortofrutticolo: Marca Fresh. Ecco il
programma della due giorni di convegni e incontri e l’elenco degli oltre 50 espositori. Non
solo quelli dell’area Fresh: anche negli altri padiglioni, infatti, ci sono aziende del settore
ortofrutticolo di Carlotta Benini

L’ortofrutta torna protagonista a Marca by BolognaFiere, la due giorni dedicata alla
private label in agenda mercoledì 15 e giovedì 16 gennaio nei padiglioni della fiera
felsinea, con un focus sempre più importante sul settore dei freschissimi. Alla sua quinta
edizione, Marca Fresh – l’evento nell’evento – si riconferma come un momento di
richiamo per il settore ortofrutticolo, riunendo oltre 50 espositori su una superficie che
raggiunge quest’anno i mille metri quadri.

Il format, nato dalla sinergia tra BolognaFiere e SGMarketing, si svolgerà all’interno del
padiglione 29 di Marca, con un ricco palinsesto che comprende workshop, eventi,
presentazioni e momenti conviviali con l’obiettivo di generare autentico networking.

I convegni del mercoledì

Come ogni anno, in occasione di Marca Fresh SGMarketing realizza un’ indagine
consumer focalizzata sui trend del reparto ortofrutta, su cui ruotano poi i temi di
discussione della due giorni. La nuova indagine sarà presentata in anteprima mercoledì
15 gennaio alle 11 nell’Agorà di Marca Fresh: Salvo Garipoli, direttore di SGMarketing,
illustrerà i trend emersi dallo studio nell’ambito del convegno “Il reparto ortofrutta a
servizio dei nuovi modelli di consumo”, a cui farà seguito una tavola rotonda con un
panel qualificato di retailer nazionali.

La sfida della nuova indagine consumer è stata quella di ampliare lo sguardo sulle
abitudini quotidiane degli italiani, per individuare modelli e stili di vita, con l’obiettivo di
analizzare i comportamenti di selezione, acquisto e consumo in rapporto alla categoria
frutta e verdura. Alla tavola rotonda con la Gdo partecipano:

Germano Fabiani, responsabile ortofrutta di Coop Italia, Gian Marco Guernelli,
responsabile acquisti ortofrutta di Conad, Giovanni D’Alessandro, direttore di canale
Basko – Gruppo Sogegross e Annamaria Medici, responsabile acquisti e formazione
ortofrutta di Mutlicedi.

Salvo Garipoli, direttore di SGMarketing

Mercoledì 15 gennaio alle 13 è la volta della presentazione dei risultati del progetto
triennale It’s Bio, con light lunch rigorosamente a base di prodotti biologici e a seguire
tavola rotonda con cinque manager della Gdo e della produzione: Alberto Ancarani,
responsabile ortofrutta IV e V gamma e biologico di Coop Italia, Maurizio Cristoni, buyer
ortofrutta di Conad, Pier Luigi Lauriola, responsabile nazionale ortofrutta: acquisti e
category management di Carrefour, Mauro Laghi, direttore generale di Alegra per
Alcenero e Paolo Pari, direttore di Almaverde Bio. I risultati del progetto It’s Bio saranno
illustrati da Mario Tamanti, direttore di AOP Gruppo Vi.Va.; in conclusione Simona
Caselli, presidente di Areflh e di Crpa e Granalatte, farà un intervento sulle opportunità di
promozione del biologico nel contesto europeo della nuova PAC.

Gli eventi di giovedì a Marca Fresh

La seconda giornata di Marca Fresh si apre alle 11 nell’area eventi con il convegno
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“Obiettivo consumatore. Gdo e produzione insieme per valorizzare l’ortofrutta”. Alla
tavola rotonda trade partecipano: Claudia lannarella (Gruppo Alegra), Marcello Guidi
(Consorzio Dulcis), Sara Menin (L’Insalata dell’Orto), Gianluca Pannullo

(ufficio marche del distributore Gruppo Selex) e Giancarlo Amitrano (CeDi Gros).

Alle 14.30 invece spazio all’associazione Le Donne del Retail con il convegno “
Ortofrutta tra esperienza e sostenibilità: il futuro è addesso ”, con interventi di esperti e
una tavola rotonda con la Gdo a cui partecipano Greta Bonsignore

(Carrefour Italia), Roberta De Natale (Food5.0), Alessandra Corsi (Conad) e

Annamaria Medici (Multicedi). Un evento che celebra non solo l’ortofrutta, ma anche il
ruolo fondamentale delle donne nel guidare il cambiamento e l’innovazione nel retail.

Le aziende che espongono a Marca Fresh

Sono oltre 50 le aziende protagoniste quest’anno nella “piazza dei freschi” di Marca
Fresh. Ecco gli espositori e i brand presenti: Gruppo Bonomo / 3moretti, Aglio Bianco
Polesano Dop, Almaverde Bio, All Citrus, Alimentari Ortofrutticoli ABC, Annatura, Aop
Luce, Apofruit, Apot / Melinda / La Trentina, Op Armonia, Arance Speciale, Barbera,
BDS, C.A.I., Dolce Passione, CiCo Mazzoni, CPR System, Di Nunzio, Dole, Fortini,
Freddi Prodotti Ortofrutticoli, Fruitimprese, Gruppo Alegra, Op La Deliziosa, La Grande
Bellezza Italiana, F.lli Lapietra, La Verde Fattoria, L’Insalata dell’Orto, Lome Super Fruit,
Magnani Erbe Aromatiche, Aop Mantua Fruit, Moncada, Op Natura Sicula, Op Platinum,
OrtoRomi, Granfrutta Zani, Peviani, Rago, Romagnoli F.lli, Arancia Rosaria, Ruggiero,
Azienda Frutticola San Francesco, Selenella, Sorma Group, Solco Maggiore, Spreafico,
Speranza Az. Agr., Tosca, Torti Patate, Salvi Unacoa, Consorzio Uva di Puglia IGP, VIP,
VOG.

L’ortofrutta oltre l’area Fresh

Ma l’ortofrutta non si concentra solo nel padiglione 29, anche nelle altre hall di Marca by
Bologna Fiere sono infatti presenti alcune aziende del settore. Fuori dall’area Fresh
troviamo ad esempio L’Ape di Giulietta, al suo debutto in fiera a Bologna, Agribologna,
Euroverde, La Linea Verde – Dimmidisì, Libretti, Macè, Natura Nuova, Ortonuovo,
Pizzoli, San Lidano, Zerbinati, oltre a numerose aziende del settore packaging,
concentrate nel padiglione 36, tra cui Carton Pack / Fimat, Ilip, International Paper,
Nespak / Ciesse Paper, Smurfit Westrock.

Copyright: Fruitbook Magazine

Tutti i diritti riservati

fruitbookmagazine.it
URL : http://www.fruitbookmagazine.it 

PAESE : Italia 

TYPE : Web International 

13 gennaio 2025 - 18:20 > Versione online

https://www.fruitbookmagazine.it/marca-fresh-conto-alla-rovescia-il-programma-e-chi-partecipa-alla-fiera/


Bilanci di sostenibilità 2025: le 30
aziende italiane che guidano il
cambiamento ESG
La quarta edizione del Premio Bilancio di Sostenibilità, promossa dal Corriere della Sera
e NeXt, ha riconosciuto le migliori 30 aziende italiane per trasparenza e impegno in
ambito ESG @Canva

Il Premio Bilancio di Sostenibilità , giunto alla quarta edizione, ha visto la partecipazione
di 231 aziende, suddivise tra grandi (115), medie (76) e piccole imprese (40).

L'iniziativa, condotta dal Corriere della Sera con il supporto di NeXt – Nuova Economia
per Tutti , ha valutato le aziende sulla base di 30 indicatori ESG (Environmental, Social,
Governance), utilizzando il metodo NeXtIndex ESG Desk

L'analisi ha evidenziato una crescita significativa nella rendicontazione non finanziaria,
dimostrando che la sostenibilità non è solo un trend, ma un elemento sempre più
radicato nelle strategie aziendali. Il numero delle aziende idonee al premio ha superato il
90%, segno di un impegno diffuso.

I trend emergenti nell'analisi ESG

Uno degli aspetti più rilevanti dell'edizione 2025 è la riduzione delle distanze tra le
diverse categorie aziendali nella qualità della rendicontazione ESG. Se in passato le
grandi aziende dominavano il settore, oggi anche le PMI stanno migliorando le loro
pratiche , segno di un approccio più maturo alla sostenibilità.

La ricerca ha inoltre evidenziato quattro tendenze principali:

Maggiore inclusione delle tematiche ESG nei bilanci di sostenibilità;

Progressivo equilibrio tra i tre pilastri ESG;

Convergenza tra imprese di diverse dimensioni nella gestione della sostenibilità;

Crescente utilizzo di indicatori di misurazione, con margini di miglioramento nella
definizione degli obiettivi di sviluppo ESG.

Il valore della trasparenza: il senso del premio

L'obiettivo del Premio non è solo riconoscere l'impegno delle aziende più virtuose, ma
anche incentivare la trasparenza nella comunicazione degli sforzi ESG . Il contesto
normativo europeo ha spinto molte aziende a rafforzare la propria rendicontazione, ma
c'è ancora strada da fare per strutturare obiettivi chiari e misurabili.

Le storie delle 30 aziende premiate dimostrano che investire nella sostenibilità non solo
migliora la reputazione aziendale, ma genera anche valore economico e sociale. Il futuro
del business non tornerà indietro: la sostenibilità è ormai un asset strategico
irrinunciabile.

Le aziende premiate

Tra le 30 aziende premiate, suddivise per categorie, troviamo:

Grandi aziende : Publiacqua, Gruppo Poste Italiane, A2A Ambiente, Snam, Fiera Milano,
Euro Company, Feralpi Siderurgica, Edison, Acqua Novara Vco, Autoguidovie.

Medie aziend e: Sal – Società Acqua Lodigiana, Altromercato, Mip Politecnico di Milano
Graduate School of Business, Coima, C.a.d.f., Save the Duck, Nwg Energia, Astea, Sicit
Group, Cns Consorzio Nazionale Servizi.
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Piccole aziende : Bulgarelli Production, Way2Global, Agricola Lusia – All Citrus, Korff,
Ecofficine, Power Energia, Società Agricola Tenuta Santa Caterina, Distretto
Tecnologico Trentino, Fairtrade Italia, Uomo & Ambiente.

Non vuoi perdere le nostre notizie?

Iscriviti ai nostri canali e

Siamo anche su attiva la stella per inserirci tra le fonti preferite

Ti potrebbe interessare anche:

Feralpi vince il Premio Bilancio di Sostenibilità 2025 in un mercato dell'acciaio in
trasformazione
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Bilanci di sostenibilità 2025: le 30
aziende italiane che guidano il
cambiamento ESG
Il Premio Bilancio di Sostenibilità , giunto alla quarta edizione, ha visto la partecipazione
di 231 aziende, suddivise tra grandi (115), medie (76) e piccole imprese (40). L'iniziativa,
condotta dal Corriere della Sera con il supporto di NeXt – Nuova Economia per Tutti , ha
valutato le aziende sulla base di 30 indicatori ESG (Environmental, Social, Governance),
utilizzando il metodo NeXtIndex ESG Desk

L'analisi ha evidenziato una crescita significativa nella rendicontazione non finanziaria,
dimostrando che la sostenibilità non è solo un trend, ma un elemento sempre più
radicato nelle strategie aziendali. Il numero delle aziende idonee al premio ha superato il
90%, segno di un impegno diffuso.

I trend emergenti nell'analisi ESG

Uno degli aspetti più rilevanti dell'edizione 2025 è la riduzione delle distanze tra le
diverse categorie aziendali nella qualità della rendicontazione ESG. Se in passato le
grandi aziende dominavano il settore, oggi anche le PMI stanno migliorando le loro
pratiche , segno di un approccio più maturo alla sostenibilità.

La ricerca ha inoltre evidenziato quattro tendenze principali:

Maggiore inclusione delle tematiche ESG nei bilanci di sostenibilità;

Progressivo equilibrio tra i tre pilastri ESG;

Convergenza tra imprese di diverse dimensioni nella gestione della sostenibilità;

Crescente utilizzo di indicatori di misurazione, con margini di miglioramento nella
definizione degli obiettivi di sviluppo ESG.

Il valore della trasparenza: il senso del premio

L'obiettivo del Premio non è solo riconoscere l'impegno delle aziende più virtuose, ma
anche incentivare la trasparenza nella comunicazione degli sforzi ESG . Il contesto
normativo europeo ha spinto molte aziende a rafforzare la propria rendicontazione, ma
c'è ancora strada da fare per strutturare obiettivi chiari e misurabili.

Le storie delle 30 aziende premiate dimostrano che investire nella sostenibilità non solo
migliora la reputazione aziendale, ma genera anche valore economico e sociale. Il futuro
del business non tornerà indietro: la sostenibilità è ormai un asset strategico
irrinunciabile.

Le aziende premiate

Tra le 30 aziende premiate, suddivise per categorie, troviamo:

Grandi aziende : Publiacqua, Gruppo Poste Italiane, A2A Ambiente, Snam, Fiera Milano,
Euro Company, Feralpi Siderurgica, Edison, Acqua Novara Vco, Autoguidovie.

Medie aziend e: Sal – Società Acqua Lodigiana, Altromercato, Mip Politecnico di Milano
Graduate School of Business, Coima, C.a.d.f., Save the Duck, Nwg Energia, Astea, Sicit
Group, Cns Consorzio Nazionale Servizi.

Piccole aziende : Bulgarelli Production, Way2Global, Agricola Lusia – All Citrus, Korff,
Ecofficine, Power Energia, Società Agricola Tenuta Santa Caterina, Distretto
Tecnologico Trentino, Fairtrade Italia, Uomo & Ambiente.
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IL CORRIERE DELLA SERA PREMIA IL
BILANCIO DI SOSTENIBILITÀ DI ALL
CITRUS
Condividi La sostenibilità è il «qui e ora, riportare al presente la capacità di guardare al
futuro» è una sintesi perfetta del contest di Corriere della Sera e Buone Notizie
realizzato con NeXt Nuova Economia per Tutti che, per il quarto anno, ha chiamato a
raccolta le realtà italiane impegnate in un percorso – la rendicontazione non finanziaria
sui temi Esg – che le rende pioniere di un nuovo modo di fare impresa. In tutti gli ambiti
e da tutta Italia, con cinque dipendenti o duemila. E con un denominatore comune che
probabilmente è il vero valore acquisito e sottolineato da tutti i partecipanti: l’attenzione
alla sostenibilità – compresa quella che si traduce nella scrittura di un report apposito – è
sempre più una «scelta», non dettata da un obbligo ma da una condivisione di obiettivi. I
quali non sono solo eticamente giusti, ma economicamente convenienti. Detto in altre
parole: il bene comune fa anche guadagnare di più. L’evento è stato introdotto dal
vicedirettore del Corriere Venanzio Postiglione che ha sottolineato come il «rispetto per
ambiente e persone è diventato rivoluzionario». Luca Raffaele, direttore di NeXt – Nuova
Economia per Tutti, ha poi spiegato che il Premio è cresciuto: rispetto al 2024 si è
registrato un ulteriore incremento delle aziende che hanno aderito (10% in più, in totale
231 di cui 111 grandi, 76 medie e 40 piccole).

Trenta gli indicatori di riferimento usati per calcolare il punteggio finale, dieci per
ciascuno dei tre grandi obiettivi, E come Environmental, S per Social e G per
Governance. Luca Raffaele ha anche precisato che «aumentano i temi su cui le aziende
riescono a rispondere, 27 su 30, stiamo raggiungendo la multidimensionalità, perché la
sostenibilità deve essere integrale e multifunzionale».
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All Citrus premiata dal Corriere della
Sera per il bilancio di sostenibilità
La sostenibilità è il “qui e ora, riportare al presente la capacità di guardare al futuro”: è
una sintesi perfetta del contest di Corriere della Sera e Buone Notizie realizzato con
NeXt Nuova Economia per Tutti che, per il quarto anno, ha chiamato a raccolta le realtà
italiane impegnate in un percorso – la rendicontazione non finanziaria sui temi Esg – che
le rende pioniere di un nuovo modo di fare impresa. In tutti gli ambiti e da tutta Italia, con
cinque dipendenti o duemila. E con un denominatore comune che probabilmente è il
vero valore acquisito e sottolineato da tutti i partecipanti: l’attenzione alla sostenibilità –
compresa quella che si traduce nella scrittura di un report apposito – è sempre più una
“scelta”, non dettata da un obbligo ma da una condivisione di obiettivi. I quali non sono
solo eticamente giusti, ma economicamente convenienti. Detto in altre parole: il bene
comune fa anche guadagnare di più.

L’evento è stato introdotto dal vicedirettore del Corriere Venanzio Postiglione, che ha
sottolineato come il rispetto per ambiente e persone sia diventato “rivoluzionario”. Luca
Raffaele, direttore di NeXt – Nuova Economia per Tutti, ha poi spiegato che il premio è
cresciuto: rispetto al 2024 si è registrato un ulteriore incremento delle aziende che hanno
aderito (10% in più, in totale 231 di cui 111 grandi, 76 medie e 40 piccole).

Trenta gli indicatori di riferimento usati per calcolare il punteggio finale, dieci per
ciascuno dei tre grandi obiettivi, E come Environmental, S per Social e G per
Governance. Luca Raffaele ha anche precisato che “aumentano i temi su cui le aziende
riescono a rispondere, 27 su 30. Stiamo raggiungendo la multidimensionalità, perché la
sostenibilità deve essere integrale e multifunzionale”.

Premio a All Citrus per il miglior bilancio di sostenibilità

Non diminuisce l’impegno per la sostenibilità, le aziende continuano a investire, come All
Citrus, che ha intrapreso 5 anni fa un percorso completamente volontario : un percorso
che, per una piccola impresa rappresenta un impegno importante sia in termini
economici che di risorse umane dedicate, ma che l’ha portata a redigere quattro Bilanci
di Sostenibilità e due Carbon Foot Print.

All Citrus è stata premiata nella categoria Piccole Imprese per il miglior bilancio di
sostenibilità. All’evento, in rappresentanza dell’azienda, Ilaria Toni, responsabile
marketing di All Citrus, che per il secondo anno consecutivo ha ritirato il premio.

Nicola Modica, direttore generale di All Citrus, definisce questo percorso una vera e
propria opportunità per l’azienda, che ha potuto guardarsi dentro grazie agli “ occhiali
della sostenibilità”, che consentono di filtrare tutte le attività con le lenti della
sostenibilità, per analizzare attentamente i processi, le attività, gli impatti sulle persone e
sull’ambiente, porsi degli obiettivi e lavorare duramente per raggiungerli, ma con una
rinnovata consapevolezza, fondamentale per restituire a tutti gli stakeholder una
panoramica trasparente e dettagliata delle attività e performance dell’azienda.

“Siamo orgogliosi ed onorati di ricevere per il secondo anno questo premio – ha
dichiarato Daniele Campagnaro, amministratore unico di All Citrus -. In All Citrus
crediamo che la crescita sia importante tanto quanto mantenere e consolidare la nostra
identità; tutte le attività devono essere condotte con lealtà, correttezza, e trasparenza, in
conformità con le norme etiche più alte, mentre equità, dignità e rispetto sono le parole
chiave nei confronti delle persone con cui interagiamo ogni giorno”.
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Corriere della Sera premia per il secondo
anno il Bilancio di Sostenibilità di ALL
CITRUS
La sostenibilità è il «qui e ora, riportare al presente la capacità di guardare al futuro» è
una sintesi perfetta del contest di Corriere della Sera e Buone Notizie realizzato con
NeXt Nuova Economia per Tutti che, per il quarto anno, ha chiamato a raccolta le realtà
italiane impegnate in un percorso – la rendicontazione non finanziaria sui temi Esg - che
le rende pioniere di un nuovo modo di fare impresa. In tutti gli ambiti e da tutta Italia, con
cinque dipendenti o duemila. E con un denominatore comune che probabilmente è il
vero valore acquisito e sottolineato da tutti i partecipanti: l’attenzione alla sostenibilità –
compresa quella che si traduce nella scrittura di un report apposito – è sempre più una
«scelta», non dettata da un obbligo ma da una condivisione di obiettivi. I quali non sono
solo eticamente giusti, ma economicamente convenienti. Detto in altre parole: il bene
comune fa anche guadagnare di più.

L’evento è stato introdotto dal vicedirettore del Corriere Venanzio Postiglione che ha
sottolineato come il «rispetto per ambiente e persone è diventato rivoluzionario». Luca
Raffaele, direttore di NeXt - Nuova Economia per Tutti, ha poi spiegato che il Premio è
cresciuto: rispetto al 2024 si è registrato un ulteriore incremento delle aziende che hanno
aderito (10% in più, in totale 231 di cui 111 grandi, 76 medie e 40 piccole). Trenta gli
indicatori di riferimento usati per calcolare il punteggio finale, dieci per ciascuno dei tre
grandi obiettivi, E come Environmental, S per Social e G per Governance. Luca Raffaele
ha anche precisato che «aumentano i temi su cui le aziende riescono a rispondere, 27
su 30, stiamo raggiungendo la multidimensionalità, perché la sostenibilità deve essere
integrale e multifunzionale».

Non diminuisce l’impegno per la sostenibilità, le aziende continuano a investire, come
ALL Citrus, che ha intrapreso 5 anni fa un percorso completamente volontario, un
percorso che, per una piccola impresa rappresenta un impegno importante sia in termini
economici che di risorse umane dedicate, ma che l’ha portata a redigere 4 Bilanci di
Sostenibilità e 2 Carbon Foot Print. All Citrus è stata premiata nella categoria Piccole
Imprese, per il miglior Bilancio di Sostenibilità. All’evento, in rappresentanza
dell’azienda, Ilaria Toni – responsabile marketing di All Citrus, che per il secondo anno
consecutivo ha ritirato il premio.

Nicola Modica, Direttore generale di All Citrus, definisce questo percorso una vera e
propria opportunità per l’azienda, che ha potuto guardarsi dentro grazie agli “occhiali
della sostenibilità”, che consentono di filtrare tutte le attività con le lenti della
sostenibilità, per analizzare attentamente i processi, le attività, gli impatti sulle persone e
sull’ambiente, porsi degli obiettivi e lavorare duramente per raggiungerli, ma con una
rinnovata consapevolezza, fondamentale per restituire a tutti gli stakeholder una
panoramica trasparente e dettagliata delle attività e performance dell’azienda.

“Siamo orgogliosi ed onorati di ricevere per il secondo anno questo premio” - ha
dichiarato

Daniele Campagnaro, Amministratore Unico di All Citrus – “in All Citrus crediamo che la
crescita è importante tanto quanto mantenere e consolidare la nostra identità; tutte le
attività devono essere condotte con lealtà, correttezza, e trasparenza, in conformità con
le norme etiche più alte, mentre equità, dignità e rispetto sono le parole chiave nei
confronti delle persone con cui interagiamo ogni giorno”. (aa)

Fonte: Ufficio stampa All Citrus
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I SUCCOSI DI ALL CITRUS SBARCANO
IN RADIO
Condividi Il prodotto di punta di All Citrus, le arance a succosità garantita iSuccosi, sarà
protagonista di una nuova campagna radio sulle principali emittenti del T riveneto in
diretta e streaming: Radio Company, Radio Padova, Radio Wow, Easy Network e Easy
Rock, Radio 80. A presentare iSuccosi, in uno spot fresco e divertente ma che arriva
dritto al punto, sarà la mascotte Joy, che abbiamo imparato a conoscere virtualmente nei
video pubblicati sui canali social dell’azienda ma anche in “carne ed ossa” nelle principali
fiere internazionali di settore.

“Il nostro obiettivo è arrivare alle persone con un messaggio semplice, diretto e incisivo,
per far conoscere e comprendere il valore del nostro prodotto” ha dichiarato Daniele
Campagnaro, Amministratore unico di All Citrus.

iSuccosi, sono una vera rivoluzione in risposta ad una precisa richiesta del consumatore:
avere arance succose sempre, con una qualità garantita e continuativa nel tempo. Tutto
questo è possibile grazie ad un metodo di selezione innovativo, sviluppato in
collaborazione con l’Università Ca’ Foscari di Venezia, che permette di selezionare le
arance frutto per frutto, in modo non distruttivo, per il loro grado di succosità.

Questo metodo innovativo ed unico ha permesso ad All Citrus di ottenere un brevetto
internazionale.

A partire dal 31 marzo, la simpatica voce di Joy raggiungerà gli ascoltatori in molteplici
momenti della giornata, spiegando in modo semplice qual è il vero valore aggiunto di
questo prodotto.

Tutti i diritti riservati

corriereortofruttic
URL : http://www.corriereortofrutticolo.it/ 

PAESE : Italia 

TYPE : Web Grand Public 

28 marzo 2025 - 13:30 > Versione online

https://www.corriereortofrutticolo.it/i-succosi-di-all-citrus-sbarcano-in-radio/


iSuccosi sbarcano in radio: All Citrus
presenta la nuova campagna media
Il prodotto di punta di All Citrus, le arance a succosità garantita iSuccosi, sarà
protagonista di una nuova campagna radio sulle principali emittenti del triveneto in
diretta e streaming: Radio Company, Radio Padova, Radio Wow, Easy Network e Easy
Rock, Radio 80. A presentare iSuccosi, in uno spot fresco e divertente ma che arriva
dritto al punto, sarà la mascotte Joy, che si è fatta conoscere virtualmente nei video
pubblicati sui canali social dell’azienda ma anche in “carne ed ossa” nelle principali fiere
internazionali di settore.

“Il nostro obiettivo è arrivare alle persone con un messaggio semplice, diretto e incisivo,
per far conoscere e comprendere il valore del nostro prodotto”, dichiara

Daniele Campagnaro, amministratore unico di All Citrus.

iSuccosi, sono una vera rivoluzione in risposta a una precisa richiesta del consumatore:
avere arance succose sempre, con una qualità garantita e continuativa nel tempo. Tutto
questo è possibile grazie a un metodo di selezione innovativo, sviluppato in
collaborazione con l ’Università Ca’ Foscari di Venezia, che permette di selezionare le
arance frutto per frutto, in modo non distruttivo, per il loro grado di succosità. Questo
metodo innovativo ed unico ha permesso ad All Citrus di ottenere un brevetto
internazionale.

A partire dal 31 marzo, la simpatica voce di Joy raggiungerà gli ascoltatori in molteplici
momenti della giornata, spiegando in modo semplice qual è il vero valore aggiunto di
questo prodotto: “sei stanco di brutte sorprese? Vuoi solo arance succose, buone e
sane? Allora iSuccosi sono quello che stai cercando! Stay Tuned!”.

Copyright: Fruitbook Magazine

Tutti i diritti riservati

fruitbookmagazine.it
URL : http://www.fruitbookmagazine.it 

PAESE : Italia 

TYPE : Web International 

28 marzo 2025 - 13:48 > Versione online

https://www.fruitbookmagazine.it/isuccosi-sbarcano-in-radio-all-citrus-presenta-la-nuova-campagna-media/


iSuccosi, al via una campagna di
comunicazione radio
Il prodotto di punta di All Citrus protagonista in uno spot sulle principali emittenti del
Triveneto A partire dal 31 marzo, le arance a succosità garantita iSuccosi saranno
protagoniste di una nuova campagna radio sulle principali emittenti del Triveneto in
diretta e streaming.

La mascotte Joy animerà anche le fiere

A presentare iSuccosi, in uno spot fresco e divertente, sarà la mascotte Joy, la cui
simpatica voce raggiungerà gli ascoltatori in molteplici momenti della giornata,
spiegando in modo semplice qual è il vero valore aggiunto di questo prodotto. Non solo:
Joy sarà presente anche in “carne e ossa” nelle principali fiere internazionali di settore.
“Il nostro obiettivo è arrivare alle persone con un messaggio semplice, diretto e incisivo,
per far conoscere e comprendere il valore del nostro prodotto” ha dichiarato

Daniele Campagnaro, amministratore unico di All Citrus.

Le arance iSuccosi rispondono a una precisa richiesta del consumatore: avere sempre
frutti succosi, con una qualità garantita e continuativa nel tempo. Tutto questo è possibile
grazie a un metodo di selezione innovativo, sviluppato in collaborazione con l’Università
Ca’ Foscari di Venezia, che permette di selezionare le arance frutto per frutto, in modo
non distruttivo, per il loro grado di succosità. Questo metodo innovativo e unico ha
permesso ad All Citrus di ottenere un brevetto internazionale.
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iSuccosi sbarcano in radio: All Citrus
lancia la nuova campagna media
Il prodotto di punta di All Citrus, le arance a succosità garantita iSuccosi, sarà
protagonista di una nuova campagna radio sulle principali emittenti del triveneto in
diretta e streaming: Radio Company, Radio Padova, Radio Wow, Easy Network e Easy
Rock, Radio 80. A presentare iSuccosi, in uno spot fresco e divertente ma che arriva
dritto al punto, sarà la mascotte Joy, che abbiamo imparato a conoscere virtualmente nei
video pubblicati sui canali social dell’azienda ma anche in “carne ed ossa” nelle principali
fiere internazionali di settore. “Il nostro obiettivo è arrivare alle persone con un
messaggio semplice, diretto e incisivo, per far conoscere e comprendere il valore del
nostro prodotto” ha dichiarato Daniele Campagnaro, Amministratore unico di All Citrus ”.
iSuccosi, sono una vera rivoluzione in risposta ad una precisa richiesta del consumatore:
avere arance succose sempre, con una qualità garantita e continuativa nel tempo. Tutto
questo è possibile grazie ad un metodo di selezione innovativo, sviluppato in
collaborazione con l’Università Ca’ Foscari di Venezia, che permette di selezionare le
arance frutto per frutto, in modo non distruttivo, per il loro grado di succosità. Questo
metodo innovativo ed unico ha permesso ad All Citrus di ottenere un brevetto
internazionale.

A partire da oggi, la simpatica voce di Joy raggiungerà gli ascoltatori in molteplici
momenti della giornata, spiegando in modo semplice qual è il vero valore aggiunto di
questo prodotto: sei stanco di brutte sorprese? Vuoi solo arance succose, buone e
sane? Allora iSuccosi sono quello che stai cercando!

Stay Tuned! (aa)

Fonte: Ufficio stampa All Citrus
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iSuccosi sbarcano in radio -
Distribuzione Moderna

Il prodotto di punta di All Citrus, le arance iSuccosi, sarà protagonista di una nuova
campagna radio sulle principali emittenti del triveneto in diretta e streaming: Radio
Company, Radio Padova, Radio Wow, Easy Network e Easy Rock, Radio 80.  A partire
dal 31 marzo, la simpatica voce di Joy raggiungerà gli ascoltatori in molteplici momenti
della giornata, spiegando in modo semplice qual è il vero valore aggiunto di questo
prodotto.

A presentare iSuccosi, in uno spot che arriva dritto al punto, sarà la mascotte Joy, che i
consumatori hanno imparato a conoscere virtualmente nei video pubblicati sui canali
social dell’azienda ma anche in “carne ed ossa” nelle principali fiere internazionali di
settore.

«Il nostro obiettivo è arrivare alle persone con un messaggio semplice, diretto e incisivo,
per far conoscere e comprendere il valore del nostro prodotto», dichiara Daniele
Campagnaro, amministratore unico di All Citrus.

iSuccosi sono una risposta a una precisa richiesta del consumatore: avere arance
succose sempre, con una qualità garantita e continuativa nel tempo. Tutto questo è
possibile grazie a un metodo di selezione innovativo, sviluppato in collaborazione con
l’Università Ca’ Foscari di Venezia, che permette di selezionare le arance frutto per
frutto per il loro grado di succosità e che ha permesso ad All Citrus di ottenere un
brevetto internazionale.

Le 5 notizie più lette della settimana
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iSuccosi, All Citrus: le arance sono onair

03/04/2025 15:15•
DISTRIBUZIONE• , NL

(Agen Food)- 03 apr. – di Claudia Pollara –  Dal 31 marzo, la simpatica voce di Joy ha
raggiunto gli ascoltatori in molteplici momenti della giornata, spiegando in modo
semplice qual è il vero valore aggiunto di questo prodotto. Si tratta de iSuccosi, il
prodotto di punta di All Citrus, le arance a succosità garantita iSuccosi, protagonista di
una nuova campagna radio sulle principali emittenti del triveneto in diretta e streaming:
Radio Company, Radio Padova, Radio Wow, Easy Network ed Easy Rock, Radio 80.

A presentare iSuccosi, in uno spot fresco e divertente ma che arriva dritto al punto, sarà
la mascotte Joy, che abbiamo imparato a conoscere virtualmente nei video pubblicati sui
canali social dell’azienda ma anche in “carne e ossa” nelle principali fiere internazionali
di settore.

Daniele Campagnaro, amministratore unico di All Citrus ha dichiarato che l’obiettivo è
arrivare alle persone con un messaggio semplice, diretto e incisivo, per far conoscere e
comprendere il valore del prodotto.

iSuccosi, sono una vera rivoluzione in risposta a una precisa richiesta del consumatore:
avere arance succose sempre, con una qualità garantita e continuativa nel tempo. Tutto
questo è possibile grazie a un metodo di selezione innovativo, sviluppato in
collaborazione con l’Università Cà Foscari di Venezia, che permette di selezionare le
arance frutto per frutto, in modo non distruttivo, per il loro grado di succosità.  Questo
metodo innovativo e unico ha permesso ad All Citrus di ottenere un brevetto
internazionale.

Redazione Agenfood
Agen Food è la nuova agenzia di stampa, formata da professionisti nel campo
dell’informazione e della comunicazione, incentrata esclusivamente su temi relativi al
food, all’industria agroalimentare e al suo indotto, all’enogastronomia e al connesso
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mondo del turismo.
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La nuova campagna radiofonica di All
Citrus: iSuccosi catturano l’attenzione
degli ascoltatori

Food•

All Citrus lancia la campagna pubblicitaria per iSuccosi, un innovativo snack a base di
arance fresche, promuovendo qualità e divertimento attraverso la mascotte Joy su
diverse emittenti radiofoniche.

La nuova campagna radiofonica di All Citrus: iSuccosi catturano l’attenzione degli
ascoltatori - Gaeta.it

La campagna pubblicitaria di All Citrus per il suo prodotto di punta, iSuccosi, ha preso
il via il 31 marzo, coinvolgendo vari ascoltatori attraverso promozioni su diverse emittenti
radiofoniche. Grazie alla mascotte Joy, il messaggio sul valore e sulla freschezza di
questo prodotto innovativo arriva con chiarezza e divertimento. iSuccosi non sono solo
un semplice snack, ma rappresentano un’innovazione nel mondo agrumicolo,
promettendo arance succose e gustose in qualsiasi momento dell’anno.
La mascotte Joy e la sua missione

L’idea di utilizzare Joy come mascotte per promuovere iSuccosi si è rivelata un colpo
vincente. Questa figura simpatica e accattivante è in grado di attirare l’attenzione del
pubblico, rendendo il prodotto memorabile. Joy è portavoce di un messaggio semplice,
diretto e incisivo, in grado di catturare l’attenzione degli ascoltatori durante gli spot
trasmessi su emittenti come Radio Company, Radio Padova e Radio Wow, tra le
altre. Negli spot, Joy intrattiene il pubblico con carisma e capacità di comunicare il
valore delle arance di All Citrus attraverso un tono fresco e vivace.

La mascotte non è nuova per chi segue l’azienda sui social media. Già presente in vari
video, Joy ha fatto anche apparizioni fisiche in importanti fiere del settore, dove ha
potuto interagire direttamente con i consumatori e promuovere il prodotto in modo
coinvolgente. Questa presenza multicanale aiuta a creare una connessione più forte con
il pubblico, trasformando
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iSuccosi non solo in un alimento, ma in un’esperienza ludica e informativa.
La qualità deiSuccosi: un’innovazione garantita

L’elemento distintivo di iSuccosi è la promessa di arance sempre succose e di alta
qualità. Questo è il risultato di un metodo di selezione sviluppato in collaborazione con l’
Università Cà Foscari di Venezia. Grazie a questo approccio innovativo, le arance
vengono selezionate frutto per frutto, utilizzando tecniche non distruttive per determinare
il loro grado di succosità. Questo sistema di valutazione consente all’azienda di garantire
un livello di qualità costante, una richiesta sempre più forte da parte dei consumatori.

Il metodo di selezione adottato da All Citrus è talmente all’avanguardia da aver ottenuto
un brevetto internazionale. Si tratta di un riconoscimento che non solo sottolinea
l’unicità del prodotto, ma ha anche contribuito a posizionare l’azienda come leader nel
settore. La risposta a un mercato che chiede qualità, freschezza e praticità ha portato
iSuccosi a diventare un must per coloro che sono in cerca di uno spuntino sano e
gustoso.
Risposta alle esigenze del consumatore

La creazione di iSuccosi rappresenta una risposta concreta alle esigenze dei
consumatori moderni, sempre più attenti a ciò che mangiano. Nella società attuale, il
desiderio di cibi freschi e nutrienti è in aumento. All Citrus ha colto l’opportunità di
entrare in questo mercato con una proposta chiara e ben definita, promettendo arance
di qualità costante, pronte per essere gustate in qualsiasi momento della giornata.

La scelta di lanciare una campagna radiofonica per promuovere iSuccosi è stata
strategica. Attraverso spot progettati per raggiungere il pubblico in diversi momenti della
giornata, All Citrus mira a educare e coinvolgere i consumatori sulla qualità delle sue
arance. Una campagna che non solo si focalizza sul prodotto, ma che cerca anche di
instaurare un dialogo con gli ascoltatori, rendendoli partecipi in un’esperienza condivisa.

Questo approccio multimediale, che include social media e radio, permette di
raggiungere un vasto pubblico, adattandosi alle abitudini di consumo odierne, dove
l’informazione è fondamentale. iSuccosi non rappresentano solo un buon prodotto, ma
un’idea innovativa che si connette con i valori e le aspettative dei consumatori
contemporanei.
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All Citrus accelera sulla vera
sostenibilità e gli agrumi made in Italy
L’INFORMAZIONE INDIPENDENTE PER PROFESSIONISTI E APPASSIONATI DI
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Il 15 luglio All Citrus, specialista degli agrumi, ha riunito dipendenti, fornitori e altri
stakeholder nella suggestiva cornice di Corte Bariani a Granze (Ro) per presentare i dati
salienti del suo quarto bilancio di sostenibilità, riferito al 2024. Un percorso, come è stato
definito dal direttore generale Nicola Modica, che sta portando a dei benefici concreti,
dal punto di vista economico, ambientale, sociale e della governance. Tra gli obiettivi
dello specialista degli agrumi c’è il rafforzamento dell’origine italiana, già cresciuta lo
scorso anno del 77%. In arrivo nel 2026 la certificazione di genere
di Eugenio Felice

Daniele Campagnaro e Nicola Modica di All Citrus (copyright: Fm)

All Citrus, specialista degli agrumi per la grande distribuzione, sede legale a Catania, in
zona altamente vocata per le arance rosse, e magazzino di lavorazione a Lusia (Ro), ha
riunito il 15 luglio, nella suggestiva cornice di Corte Bariani (Ro), dipendenti, fornitori e
altri stakeholder per presentare i dati salienti del suo quarto bilancio di sostenibilità,
riferito al 2024. A fare gli onori di casa è stato il direttore generale Nicola Modica, che
ha ricordato alla platea come, nonostante il cambio di atteggiamento da parte
dell’Unione Europa in merito agli obiettivi che si era posta in materia di sostenibilità, gli
italiani, secondo le ultime indagini Ipsos, sono molto sensibili a questi temi: circa 6
italiani su 10 si considerano consumatori etici e sostenibili nel contesto degli
acquisti agroalimentari, inoltre oltre la metà della popolazione è disposta a riconoscere
un premium price per i prodotti alimentati etici e sostenibili.

“Dalle nostre scelte di oggi ha origine il domani. Noi abbiamo deciso di essere
sostenibili”, ha dichiarato Nicola Modica, che ha definito, quello intrapreso da All Citrus
cinque anni fa, come un percorso che sta dando riscontri concreti e misurabili in quattro
ambiti: quello economico, quello ambientale, quello sociale e quello della governance.
Partendo da quest’ultimo, Nicola Modica ha ricordato alcuni passaggi importanti, come il
cambio della ragione sociale da Agricola Lusia a All Citrus per enfatizzare la
specializzazione negli agrumi; la sede legale a Catania, territorio vocato per le arance
rosse, uno dei simboli del made in Italy, e la costituzione di un’unità locale in Puglia,
per far crescere l’origine italiana – nel 2024 è cresciuta del 77% – e il legame con la
produzione italiana, presentandosi così sempre di più come fornitore in grado di
controllare tutta la filiera; l’istituzione di un ufficio tecnico interno, che incorpora
ufficio acquisti, qualità e sostenibilità.
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Dal punto di vista del business, Nicola Modica ha sottolineato la volontà di All Citrus di
aumentare il lavoro con gli agrumi prodotti nel Sud Italia, con particolare attenzione alla
Puglia, mentre lato vendite è stata rafforzata la squadra commerciale, per meglio
presidiare i canali GDO e Mercati all’ingrosso, “che per noi costituiscono una risorsa
molto importante”, ha dichiarato Nicola Modica. Per la parte ambientale, sono rilevanti i
risultati raggiunti, quattro in particolare: il 100% dell’energia utilizzata viene da fonti
rinnovabili; i pannelli fotovoltaici installati sul magazzino di Lusia hanno consentito di
dimezzare il consumo di energia proveniente dall’esterno; la tecnologia che presto
sarà installata per il sistema di raffreddamento permetterà di ridurre in modo
significativo le emissioni inquinanti; gli scarti alimentari di lavorazione vengono inviati
a un impianto di biogas, diventando così una risorsa.

Ultima, ma non per importanza, la sostenibilità sociale, cui tiene molto All Citrus e il
suo amministratore Daniele Campagnaro. Non è un caso che tra gli interventi esterni
dell’evento del 15 luglio ci siano stati quelli di Luca Bellotta e Souavis Mazzetto della
cooperativa sociale onlus Porto Alegre e quelli di Annalisa Ghisellini e Adelia Fanelli del
Centro Antiviolenza del Polesine e Casa Rifugio, entrambe realtà sostenute da All
Citrus. Nello specifico, Porto Alegre accoglie centinaia di rifugiati ogni anno e, una parte
di questi, vengono inseriti nella forza lavoro di All Citrus, pur con enormi difficoltà. Nicola
Modica ha annunciato che sarà stabilizzato il personale di magazzino e che è stato
avviato un progetto di welfare aziendale. Infine, entro marzo 2026, dovrebbe arrivare
per All Citrus la certificazione di parità di genere (oggi il 56% dei dipendenti è
costituito da donne).

Copyright: Fruitbook Magazine
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All Citrus e la Sostenibilità: un impegno
che si rinnova e si rafforza

Ampio spazio è stato dedicato all'impegno sociale dell'azienda, con la partecipazione del
Centro Antiviolenza del Polesine e della Casa Rifugio, e della cooperativa sociale Porto
Alegre. Ultime notizie

All Citrus e la...

Ampio spazio è stato dedicato all'impegno sociale dell'azienda, con la partecipazione del
Centro Antiviolenza del Polesine e della Casa Rifugio, e della cooperativa sociale Porto
Alegre.

Domenica missione di Plastic...

Il ritrovo è fissato per le ore 8:30 presso il piazzale nei pressi del ristorante Canarin dove
i presenti troveranno il banchetto di accoglienza

Ugl Rovigo: “subito interventi...

Per il sindacato è tempo che anche nell'area della stazione ferroviaria di Rovigo si
istituisca una Zona Rossa

Ultime notizie

Via campioni rossoblù è...

Una via di Rovigo dedicata a tutti coloro che hanno indossato la maglia dei Bersaglieri in
90 anni di storia

Per il Ministero il...

Dalla Cgil l'allarme dopo la pubblicazione del report su attrattività ed aree interne della
provincia di Rovigo. Arrendersi al declino?

In crescita il numero...

L'anno scorso nella scuola di Rovigo il numero totale di 100 è stato pari a 13 (9.14%),
quest'anno ha raggiunto le 19 unità (11.77%)
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All Citrus, un assaggio del bilancio di
sostenibilità
Sostenibilità

16 luglio 2025

25

Misurare gli impatti. L’impegno continua: è questo il titolo dell’evento con cui All
Citrus ha anticipato alcuni dei punti più significativi del quarto bilancio di sostenibilità,
che sarà a breve pubblicato, ad una ristretta cerchia di stakeholder che hanno
contribuito attivamente alla realizzazione dello stesso. 

Dopo un’introduzione relativa allo stato della normativa europea sulla sostenibilità, il
direttore generale Nicola Modica ha ripercorso le principali tappe evolutive di All Citrus,
in un anno che ha visto importanti cambiamenti in termini di governance, espansione
commerciale e rafforzamento organizzativo confermando il ruolo dell’azienda come
punto di riferimento nazionale nella fornitura di agrumi per la Gdo.

Al centro dell’incontro, la presentazione degli highlights del quarto bilancio di
sostenibilità, curata da eAmbiente srl, che ha illustrato risultati e obiettivi in ambito
Esg:+77% di prodotto nazionale rispetto al 2023, 100% di energia da fonti rinnovabili,
oltre 8.700 tonnellate di CO2e monitorate, 45 ore medie di formazione per dipendente,
un valore economico generato di oltre 20 milioni.

Ampio spazio è stato dedicato all’impegno sociale dell’azienda, con la partecipazione
del Centro antiviolenza del Polesine e della Casa Rifugio, e della cooperativa sociale
Porto Alegre. Collaborazioni concrete che testimoniano il radicamento di All Citrus nel
territorio e la volontà di generare valore condiviso.

È stata sottolineata, inoltre, l’importanza per l’azienda del tema della parità di genere,
che si concretizzerà con la certificazione prevista da Uni/PdR 125:2022 grazie anche
all’aggiudicazione di un bando promosso da Union Camere. 

"Per noi sostenibilità significa continuità, coerenza e misurabilità. Ogni passo avanti è
frutto di una visione chiara e di un lavoro condiviso. Il nostro obiettivo è creare valore nel
lungo termine, per le persone, per l’ambiente e per il territorio”, ha commentato in
chiusura Daniele Campagnaro, amministratore unico di All Citrus. 

Con questo quarto bilancio, All Citrus conferma la volontà di essere non solo uno
specialista degli agrumi per la Gdo, ma anche un’azienda all’avanguardia, consapevole
e responsabile.

Fonte: All Citrus

Tutti i diritti riservati

www.myfruit.it
URL : http://www.myfruit.it 

PAESE : Italia 

TYPE : Web Grand Public 

16 luglio 2025 - 16:47 > Versione online

https://www.myfruit.it/news/all-citrus-un-assaggio-del-bilancio-di-sostenibilita


https://www.italiafruit.net/all-citrus-e-la-sostenibilita-un-impegno-che-si-rinnova-e-si-rafforza


https://www.italiafruit.net/all-citrus-e-la-sostenibilita-un-impegno-che-si-rinnova-e-si-rafforza


https://www.freshplaza.it/article/9751407/per-noi-sostenibilita-significa-continuita-coerenza-e-misurabilita/


https://www.freshpointmagazine.it/category/retail-marketing/
https://www.freshpointmagazine.it/category/retail-marketing/sostenibilita/
https://www.freshpointmagazine.it/author/danielecolombo/
https://www.freshpointmagazine.it/retail-marketing/sostenibilita/all-citrus-bilancio-sostenibilita/


https://www.freshpointmagazine.it/retail-marketing/sostenibilita/all-citrus-vince-premio-women-value-company-intesa-san-paolo/
https://www.freshpointmagazine.it/retail-marketing/sostenibilita/all-citrus-sostenibilita-sociale-lusia/
https://www.freshpointmagazine.it/retail-marketing/sostenibilita/all-citrus-sostenibilita-sociale-lusia/
https://www.freshpointmagazine.it/retail-marketing/sostenibilita/all-citrus-bilancio-sostenibilita/


https://www.fruitbookmagazine.it/all-citrus-lancia-gli-agrumi-brutti-e-contenti-in-limited-edition-per-halloween/
https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/


https://www.fruitbookmagazine.it/all-citrus-lancia-gli-agrumi-brutti-e-contenti-in-limited-edition-per-halloween/
https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/


https://www.italiafruit.net/brutti-e-contenti-gli-agrumi-imperfetti-diventano-i-protagonisti-di-halloween
https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/


https://www.freshpointmagazine.it/retail-marketing/gdo/brutti-contenti-agrumi-imperfetti-halloween-linea-all-citrus/
https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/


https://www.freshpointmagazine.it/retail-marketing/gdo/brutti-contenti-agrumi-imperfetti-halloween-linea-all-citrus/
https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/


https://distribuzionemoderna.info/comunicazione-marketing/brutti-e-contenti-gli-agrumi-imperfetti-diventano-i-protagonisti-di-halloween
https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/


https://distribuzionemoderna.info/comunicazione-marketing/brutti-e-contenti-gli-agrumi-imperfetti-diventano-i-protagonisti-di-halloween
https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/


https://www.freshplaza.it/article/9773942/brutti-e-contenti-gli-agrumi-imperfetti-arrivano-sugli-scaffali-della-gdo/
https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/


https://www.freshplaza.it/article/9773942/brutti-e-contenti-gli-agrumi-imperfetti-arrivano-sugli-scaffali-della-gdo/
https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/


https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/


https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/


https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/


https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/


I SUCCOSI DI ALL CITRUS SBARCANO
IN RADIO
Condividi Il prodotto di punta di All Citrus, le arance a succosità garantita iSuccosi, sarà
protagonista di una nuova campagna radio sulle principali emittenti del T riveneto in
diretta e streaming: Radio Company, Radio Padova, Radio Wow, Easy Network e Easy
Rock, Radio 80. A presentare iSuccosi, in uno spot fresco e divertente ma che arriva
dritto al punto, sarà la mascotte Joy, che abbiamo imparato a conoscere virtualmente nei
video pubblicati sui canali social dell’azienda ma anche in “carne ed ossa” nelle principali
fiere internazionali di settore.

“Il nostro obiettivo è arrivare alle persone con un messaggio semplice, diretto e incisivo,
per far conoscere e comprendere il valore del nostro prodotto” ha dichiarato Daniele
Campagnaro, Amministratore unico di All Citrus.

iSuccosi, sono una vera rivoluzione in risposta ad una precisa richiesta del consumatore:
avere arance succose sempre, con una qualità garantita e continuativa nel tempo. Tutto
questo è possibile grazie ad un metodo di selezione innovativo, sviluppato in
collaborazione con l’Università Ca’ Foscari di Venezia, che permette di selezionare le
arance frutto per frutto, in modo non distruttivo, per il loro grado di succosità.

Questo metodo innovativo ed unico ha permesso ad All Citrus di ottenere un brevetto
internazionale.

A partire dal 31 marzo, la simpatica voce di Joy raggiungerà gli ascoltatori in molteplici
momenti della giornata, spiegando in modo semplice qual è il vero valore aggiunto di
questo prodotto.
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iSuccosi, al via una campagna di
comunicazione radio
Il prodotto di punta di All Citrus protagonista in uno spot sulle principali emittenti del
Triveneto A partire dal 31 marzo, le arance a succosità garantita iSuccosi saranno
protagoniste di una nuova campagna radio sulle principali emittenti del Triveneto in
diretta e streaming.

La mascotte Joy animerà anche le fiere

A presentare iSuccosi, in uno spot fresco e divertente, sarà la mascotte Joy, la cui
simpatica voce raggiungerà gli ascoltatori in molteplici momenti della giornata,
spiegando in modo semplice qual è il vero valore aggiunto di questo prodotto. Non solo:
Joy sarà presente anche in “carne e ossa” nelle principali fiere internazionali di settore.
“Il nostro obiettivo è arrivare alle persone con un messaggio semplice, diretto e incisivo,
per far conoscere e comprendere il valore del nostro prodotto” ha dichiarato

Daniele Campagnaro, amministratore unico di All Citrus.

Le arance iSuccosi rispondono a una precisa richiesta del consumatore: avere sempre
frutti succosi, con una qualità garantita e continuativa nel tempo. Tutto questo è possibile
grazie a un metodo di selezione innovativo, sviluppato in collaborazione con l’Università
Ca’ Foscari di Venezia, che permette di selezionare le arance frutto per frutto, in modo
non distruttivo, per il loro grado di succosità. Questo metodo innovativo e unico ha
permesso ad All Citrus di ottenere un brevetto internazionale.

Tutti i diritti riservati

freshpointmagazine.
URL : http://freshpointmagazine.it/ 

PAESE : Italia 

TYPE : Web Grand Public 

28 marzo 2025 - 14:15 > Versione online

https://www.freshpointmagazine.it/il-marketing-del-fresco/comunicazione-classica/isuccosi-campagna-radio-spot-arance/


iSuccosi sbarcano in radio: All Citrus
lancia la nuova campagna media
Il prodotto di punta di All Citrus, le arance a succosità garantita iSuccosi, sarà
protagonista di una nuova campagna radio sulle principali emittenti del triveneto in
diretta e streaming: Radio Company, Radio Padova, Radio Wow, Easy Network e Easy
Rock, Radio 80. A presentare iSuccosi, in uno spot fresco e divertente ma che arriva
dritto al punto, sarà la mascotte Joy, che abbiamo imparato a conoscere virtualmente nei
video pubblicati sui canali social dell’azienda ma anche in “carne ed ossa” nelle principali
fiere internazionali di settore. “Il nostro obiettivo è arrivare alle persone con un
messaggio semplice, diretto e incisivo, per far conoscere e comprendere il valore del
nostro prodotto” ha dichiarato Daniele Campagnaro, Amministratore unico di All Citrus ”.
iSuccosi, sono una vera rivoluzione in risposta ad una precisa richiesta del consumatore:
avere arance succose sempre, con una qualità garantita e continuativa nel tempo. Tutto
questo è possibile grazie ad un metodo di selezione innovativo, sviluppato in
collaborazione con l’Università Ca’ Foscari di Venezia, che permette di selezionare le
arance frutto per frutto, in modo non distruttivo, per il loro grado di succosità. Questo
metodo innovativo ed unico ha permesso ad All Citrus di ottenere un brevetto
internazionale.

A partire da oggi, la simpatica voce di Joy raggiungerà gli ascoltatori in molteplici
momenti della giornata, spiegando in modo semplice qual è il vero valore aggiunto di
questo prodotto: sei stanco di brutte sorprese? Vuoi solo arance succose, buone e
sane? Allora iSuccosi sono quello che stai cercando!

Stay Tuned! (aa)

Fonte: Ufficio stampa All Citrus
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iSuccosi sbarcano in radio
Il prodotto di punta di All Citrus, le arance a succosità garantita iSuccosi, sarà
protagonista di una nuova campagna radio sulle principali emittenti del triveneto in
diretta e streaming: Radio Company, Radio Padova, Radio Wow, Easy Network ed Easy
Rock, Radio 80. A presentare iSuccosi, in uno spot fresco e divertente ma che arriva
dritto al punto, sarà la mascotte Joy, che abbiamo imparato a conoscere virtualmente nei
video pubblicati sui canali social dell'azienda ma anche in "carne e ossa" nelle principali
fiere internazionali di settore.

"Il nostro obiettivo è arrivare alle persone con un messaggio semplice, diretto e incisivo,
per far conoscere e comprendere il valore del nostro prodotto" ha dichiarato Daniele
Campagnaro, amministratore unico di All Citrus.

iSuccosi, sono una vera rivoluzione in risposta a una precisa richiesta del consumatore:
avere arance succose sempre, con una qualità garantita e continuativa nel tempo. Tutto
questo è possibile grazie a un metodo di selezione innovativo, sviluppato in
collaborazione con l'Università Cà Foscari di Venezia, che permette di selezionare le
arance frutto per frutto, in modo non distruttivo, per il loro grado di succosità.

Questo metodo innovativo e unico ha permesso ad All Citrus di ottenere un brevetto
internazionale.

A partire dal 31 marzo, la simpatica voce di Joy raggiungerà gli ascoltatori in molteplici
momenti della giornata, spiegando in modo semplice qual è il vero valore aggiunto di
questo prodotto: sei stanco di brutte sorprese? Vuoi solo arance succose, buone e
sane? Allora iSuccosi sono quello che stai cercando!

Foto fornita da All Citrus

Per maggiori informazioni:

All Citrus

Sede legale: via Vincenzo Giuffrida, 203/A - Catania

Sede amministrativa: via dell'Artigianato, 261 - Lusia (RO)
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iSuccosi sbarcano in radio -
Distribuzione Moderna

Il prodotto di punta di All Citrus, le arance iSuccosi, sarà protagonista di una nuova
campagna radio sulle principali emittenti del triveneto in diretta e streaming: Radio
Company, Radio Padova, Radio Wow, Easy Network e Easy Rock, Radio 80.  A partire
dal 31 marzo, la simpatica voce di Joy raggiungerà gli ascoltatori in molteplici momenti
della giornata, spiegando in modo semplice qual è il vero valore aggiunto di questo
prodotto.

A presentare iSuccosi, in uno spot che arriva dritto al punto, sarà la mascotte Joy, che i
consumatori hanno imparato a conoscere virtualmente nei video pubblicati sui canali
social dell’azienda ma anche in “carne ed ossa” nelle principali fiere internazionali di
settore.

«Il nostro obiettivo è arrivare alle persone con un messaggio semplice, diretto e incisivo,
per far conoscere e comprendere il valore del nostro prodotto», dichiara Daniele
Campagnaro, amministratore unico di All Citrus.

iSuccosi sono una risposta a una precisa richiesta del consumatore: avere arance
succose sempre, con una qualità garantita e continuativa nel tempo. Tutto questo è
possibile grazie a un metodo di selezione innovativo, sviluppato in collaborazione con
l’Università Ca’ Foscari di Venezia, che permette di selezionare le arance frutto per
frutto per il loro grado di succosità e che ha permesso ad All Citrus di ottenere un
brevetto internazionale.

Le 5 notizie più lette della settimana
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iSuccosi, All Citrus: le arance sono onair

03/04/2025 15:15•
DISTRIBUZIONE• , NL

(Agen Food)- 03 apr. – di Claudia Pollara –  Dal 31 marzo, la simpatica voce di Joy ha
raggiunto gli ascoltatori in molteplici momenti della giornata, spiegando in modo
semplice qual è il vero valore aggiunto di questo prodotto. Si tratta de iSuccosi, il
prodotto di punta di All Citrus, le arance a succosità garantita iSuccosi, protagonista di
una nuova campagna radio sulle principali emittenti del triveneto in diretta e streaming:
Radio Company, Radio Padova, Radio Wow, Easy Network ed Easy Rock, Radio 80.

A presentare iSuccosi, in uno spot fresco e divertente ma che arriva dritto al punto, sarà
la mascotte Joy, che abbiamo imparato a conoscere virtualmente nei video pubblicati sui
canali social dell’azienda ma anche in “carne e ossa” nelle principali fiere internazionali
di settore.

Daniele Campagnaro, amministratore unico di All Citrus ha dichiarato che l’obiettivo è
arrivare alle persone con un messaggio semplice, diretto e incisivo, per far conoscere e
comprendere il valore del prodotto.

iSuccosi, sono una vera rivoluzione in risposta a una precisa richiesta del consumatore:
avere arance succose sempre, con una qualità garantita e continuativa nel tempo. Tutto
questo è possibile grazie a un metodo di selezione innovativo, sviluppato in
collaborazione con l’Università Cà Foscari di Venezia, che permette di selezionare le
arance frutto per frutto, in modo non distruttivo, per il loro grado di succosità.  Questo
metodo innovativo e unico ha permesso ad All Citrus di ottenere un brevetto
internazionale.

Redazione Agenfood
Agen Food è la nuova agenzia di stampa, formata da professionisti nel campo
dell’informazione e della comunicazione, incentrata esclusivamente su temi relativi al
food, all’industria agroalimentare e al suo indotto, all’enogastronomia e al connesso
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mondo del turismo.

Tutti i diritti riservati

agenfood.it
URL : http://www.agenfood.it/ 

PAESE : Italia 

TYPE : Web Grand Public 

3 aprile 2025 - 15:16 > Versione online

https://www.agenfood.it/distribuzione/isuccosi-all-citrus-le-arance-sono-onair/


La nuova campagna radiofonica di All
Citrus: iSuccosi catturano l’attenzione
degli ascoltatori

Food•

All Citrus lancia la campagna pubblicitaria per iSuccosi, un innovativo snack a base di
arance fresche, promuovendo qualità e divertimento attraverso la mascotte Joy su
diverse emittenti radiofoniche.

La nuova campagna radiofonica di All Citrus: iSuccosi catturano l’attenzione degli
ascoltatori - Gaeta.it

La campagna pubblicitaria di All Citrus per il suo prodotto di punta, iSuccosi, ha preso
il via il 31 marzo, coinvolgendo vari ascoltatori attraverso promozioni su diverse emittenti
radiofoniche. Grazie alla mascotte Joy, il messaggio sul valore e sulla freschezza di
questo prodotto innovativo arriva con chiarezza e divertimento. iSuccosi non sono solo
un semplice snack, ma rappresentano un’innovazione nel mondo agrumicolo,
promettendo arance succose e gustose in qualsiasi momento dell’anno.
La mascotte Joy e la sua missione

L’idea di utilizzare Joy come mascotte per promuovere iSuccosi si è rivelata un colpo
vincente. Questa figura simpatica e accattivante è in grado di attirare l’attenzione del
pubblico, rendendo il prodotto memorabile. Joy è portavoce di un messaggio semplice,
diretto e incisivo, in grado di catturare l’attenzione degli ascoltatori durante gli spot
trasmessi su emittenti come Radio Company, Radio Padova e Radio Wow, tra le
altre. Negli spot, Joy intrattiene il pubblico con carisma e capacità di comunicare il
valore delle arance di All Citrus attraverso un tono fresco e vivace.

La mascotte non è nuova per chi segue l’azienda sui social media. Già presente in vari
video, Joy ha fatto anche apparizioni fisiche in importanti fiere del settore, dove ha
potuto interagire direttamente con i consumatori e promuovere il prodotto in modo
coinvolgente. Questa presenza multicanale aiuta a creare una connessione più forte con
il pubblico, trasformando

Tutti i diritti riservati

gaeta.it
URL : http://gaeta.it/ 

PAESE : Italia 

TYPE : Web Grand Public 

3 aprile 2025 - 15:17 > Versione online

https://www.gaeta.it/category/food-creative
https://www.gaeta.it/la-nuova-campagna-radiofonica-di-all-citrus-isuccosi-catturano-lattenzione-degli-ascoltatori


iSuccosi non solo in un alimento, ma in un’esperienza ludica e informativa.
La qualità deiSuccosi: un’innovazione garantita

L’elemento distintivo di iSuccosi è la promessa di arance sempre succose e di alta
qualità. Questo è il risultato di un metodo di selezione sviluppato in collaborazione con l’
Università Cà Foscari di Venezia. Grazie a questo approccio innovativo, le arance
vengono selezionate frutto per frutto, utilizzando tecniche non distruttive per determinare
il loro grado di succosità. Questo sistema di valutazione consente all’azienda di garantire
un livello di qualità costante, una richiesta sempre più forte da parte dei consumatori.

Il metodo di selezione adottato da All Citrus è talmente all’avanguardia da aver ottenuto
un brevetto internazionale. Si tratta di un riconoscimento che non solo sottolinea
l’unicità del prodotto, ma ha anche contribuito a posizionare l’azienda come leader nel
settore. La risposta a un mercato che chiede qualità, freschezza e praticità ha portato
iSuccosi a diventare un must per coloro che sono in cerca di uno spuntino sano e
gustoso.
Risposta alle esigenze del consumatore

La creazione di iSuccosi rappresenta una risposta concreta alle esigenze dei
consumatori moderni, sempre più attenti a ciò che mangiano. Nella società attuale, il
desiderio di cibi freschi e nutrienti è in aumento. All Citrus ha colto l’opportunità di
entrare in questo mercato con una proposta chiara e ben definita, promettendo arance
di qualità costante, pronte per essere gustate in qualsiasi momento della giornata.

La scelta di lanciare una campagna radiofonica per promuovere iSuccosi è stata
strategica. Attraverso spot progettati per raggiungere il pubblico in diversi momenti della
giornata, All Citrus mira a educare e coinvolgere i consumatori sulla qualità delle sue
arance. Una campagna che non solo si focalizza sul prodotto, ma che cerca anche di
instaurare un dialogo con gli ascoltatori, rendendoli partecipi in un’esperienza condivisa.

Questo approccio multimediale, che include social media e radio, permette di
raggiungere un vasto pubblico, adattandosi alle abitudini di consumo odierne, dove
l’informazione è fondamentale. iSuccosi non rappresentano solo un buon prodotto, ma
un’idea innovativa che si connette con i valori e le aspettative dei consumatori
contemporanei.
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